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A ’heure ou Pon nous abreuve de soi-disant discours écologique et ou le politiquement
correct se nourrit de silence sous toutes les sauces, j’avoue, j’ai péché, gravement
péché, mes amis. En effet, a la vue de cette nouvelle production signée Thunder
Tiger, j’ai d’abord crié de joie, avant de ne souhaiter qu’une chose, qu’elle fasse
beaucoup plus de bruit que sa grande sceur ! Ah oui, j’oubliais de vous dire, >
cette réplique de Ducati 999R n’est plus électrique et un vérita-
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ble moteur thermique se cache enfin entre ses cuisses,
euh, son cadre. Oh, p... mes amis, que c’est bon, euh, = 4
j’m’emporte, peut-étre !

on, méme s'il m'est diffici-
Ble de m'enthousiasmer au-

tant que devant une
Angelina Jolie en dentelle, je dois
bien avouer que cette nouveauté
ne me laisse pas indifférent. II
faut dire que cette version ther-
mique nous avait été promise
pratiquement en méme temps
que |'électrique, et voila deux ans
que je bave devant a Nuremberg
en attendant sa commercialisa-

tion effective. Remarquez, voila
qui est plutét bon signe puisque
Thunder Tiger aura ainsi eut lar-
gement le temps de soigner les
détails et d'assurer une parfaite
mise au point de sa petite mer-
veille, d'autant que licence oblige,
Ducati n'apprécie guére que |'on
écorche son image. Bon, il est
temps de se pencher de plus prés
sur la béte, non ? Pour les plus
néophytes, sachez que nous

avions largement décortiqué la
version électrique dans notre 6
numéro, celui de d’Avril 2004.
Comme nous l'avions déja laissé
entendre a cette époque,
Thunder Tiger pouvait difficile-
ment trouver plus judicieux qu’u-
ne robe de Ducati 999R pour
I'une des productions les plus ori-
ginale de sa gamme, voir du
marché actuel de la RC sur roue.
En clair, la firme italienne Ducati
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est pratiqguement |'équivalent de
Ferrari sur deux roues, avec des
productions aussi belles que per-
formantes et envolitantes, un en-
gagement permanent en
compétition et des tarifs, euh,
comment dire, substantiels. Mais
bon, tout ce qui est rare est cher,
et inversement, d’ot un vérita-
ble engouement mondial pour la
marque de Bologne et ses pro-
ductions. D’ailleurs, vous aurez






